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Studiu de caz: Romanii sunt destepti — MRM Worldwide &
McCann Romania

Castigator FMCG — Mancare - Site-uri, microsite-uri si bloguri de promovare
Castigator ARGINT Site-uri, microsite-uri si bloguri de promovare
Castigator Viral Non-video - Online Media and Tools

Céastigator Social Media Campaigns - Online Media and Tools

Castigator FMCG — Mancare - Campanii interactive — digitally led campaign
Castigator AUR Campanii interactive — digitally led campaign
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Castigator Premiu Special ,,Online Innovation of the year”

Client: KandiaDulce - ROM

Agentie: MRM Worldwide

Perioada: 17 noiembrie — 1 decembrie 2011

Media folosite: Social media, Facebook ads, banners

1. BACKGROUND

Batonul Rom Autentic a devenit in timp un brand pe care romanii il considera reprezentativ
pentru tara noastra, un produs facut de roméani pentru roméni, de care se simt apropiati si
mandri. Odata cu campania “American ROM” din 2010, brand-ul si-a intarit aceasta perspectiva
si a inceput o noua directie de comunicare.

In acelasi timp, ziua de 1 Decembrie, Ziua Nationald, este un moment care trece de multe ori
fara ca romanilor sa le pese, este pentru multi roméni doar o zi libera in timpul anului.

2. OBIECTIVE

Brief-ul a cerut o campanie care sa reaprinda mandria nationala in sufletele oamenilor pentru
data de 1 decembrie — ziua nationala a Romaniei, o zi in care romanii si tinerii, in particular, sa
vorbeasca cu interes si mandrie despre ei ingisi.

3. TARGET



Tineri, 25-35.
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4., STRATEGIE

Solutia noastra s-a nascut dintr-o descoperire surprinzatoare — la un search pe Google dupa
‘Romanii sunt”’, motorul de cautare iti oferea sugestii defaimatoare, care ar fi jignit si cel mai
indiferent tanar. In acelasi timp, mass-media italiana si cea franceza tocmai lansaserd campanii
impotriva imigrantilor romani. Schimbarea imaginii roméanilor pe Google s-a dovedit a fi mijlocul
perfect pentru ca ROM sa-si atinga obiectivele de comunicare si sa readuca la viatd méandria
nationala.

5. CREATIE

Am inceput campania printr-un seeding online al screenshot-urilor insultatoare. Peste noapte,
mediile traditionale au explodat, transformand acest subiect in cel mai “hot” topic al zilei. Trei
zile mai tarziu, am venit cu solutia: am redirectat pagina de brand ROM spre landing page-ul
www.romaniisuntdestepti.ro, unde oamenii puteau foarte usor sa genereze cautari pozitive pe
pagini de Google din toata lumea. Am hotarat sa concentram bugetul media pe Google
AdWords si SEO si, ca rezultat, romaniisuntdestepti.ro a reusit sa creasca organic — doar in 3
zile ajungand numarul 1 in rezultatele de search dupa “romanii sunt”. Am facut parteneriate cu
primii 10 bloggeri romani si am lansat online o serie de testimoniale cu lideri de opinie.
Campania a avut “peak-ul” maxim cand Realitatea TV a sustinut campania intr-o zi dedicata
acestui subiect, de 1 decembrie, cand personalitati publice si oameni de rand au dezbatut
campania.
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Hoi cu un MIR® ROMANESC si vezi materinle in exlusivitate!
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DESTEAPTA-TE. ROMANE,

ctINTERNET!

Hai cu un MIE ROMANESC si vezi materiole in exlusivitate!

Click 5i schimba

[ | les roumains sont intelligents
romanii sunt destepti O\ s

les roumains sont des voleurs de poi

romanii sunt prosti les roumains sont des voleurs
romanii sunt paduchiosi les roumains sont racistes

romanii sunt hoti les roumains sont latins

romanii sunt latini

CAUTA PE GOOGLE "ROMANII SUNT DESTEPTI
SI HAI SA INDULCIM IMAGINEA R
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ional al domnuiul

Click si schimba

ents I O\ |
15 woleurs de poules

15 voleurs
cistes

tins

Chick 5i schimba

romamans are smart O\ l

rormanians are scum
romanians are ugly
romanians are rude
romanians are not white

| Gmm o mim g o o ==

I DESTEPTI" iN CAT MAI MULTE LIMBI

AGINEA ROMANIEI PE NET!



INTERNETICS

premiasa inteligestaonlne

6. REZULTATE

intr-o luna, am generat 663,332 cautari pe Google direct de pe site-ul ROM. Cu o investitie
media minima am obtinut peste 500,000 de euro de earned media offline si peste 450,000 de
euro de earned media online, ajungand la 2,500,000 oameni. Acest lucru a adus cresteri in
vanzari si market share pentru ROM. Si, desigur, sa nu uitdm, am reusit sa schimbam imaginea
romanilor pe internet.
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